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Tagung vom 30.09.2010 in Biel



Frage- und Problemstellung
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Das Problem im Problem
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Die Losung

>Eine Verhochschulung der Arbeitskrafte fihrt mittel- bis langfristig zu
einer Schwachung der Schweiz und seiner Einwohner.

>Der Preis einer Angleichung unseres Bildungssystems an das Ausland
waren die Angleichung bei den Lohnen, Arbeitslosenzahlen, etc.

>Die Losung fiir die Anerkennung der Abschliisse unserer
hoheren Berufsbildung ist nicht deren Abschaffung,
Verwasserung oder Verhochschulung, sondern eine
Ubersetzung in internationale Systeme. Ziel ist es, sie im
Ausland lesbar und verstandlich zu machen.

>Das EQF ist dafur der zentrale Orientierungsrahmen.
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Die Losungsschritte

1. Schaffe einen vom EQF abgeleiteten einheitlichen - wenn mdglich
europdaischen - Raster, in dem die Learning Outcomes (Kenntnisse,
Fertigkeiten, Kompetenzen) abgebildet werden konnen.

2. Schaffe eine einheitliche europaische oder europaisch verstandliche
Nomenklatur, welche die Berufsbezeichnungen festlegt.

3. Bilde die nationalen Bildungsabschliisse in diesen beiden Ordnungssystemen
ab und dokumentiere sie in einem «Supplement» zu den Fachausweisen und
Diplomen.

4. Damit werden die Abschliisse der Schweizer hoheren Berufsbildung
international vergleichbar und verstandlich und damit hoffentlich anerkannt.
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Beispiel EMCQ
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Das System

EQF Eidg. Abschluss
Level

8
Marketing Director Dipl. Marketingleiter/in
6 Sales Director Dipl. Verkaufsleiter/in
5 Marketing Manager Dipl. Marketingmanager/in HF
4 Junior Marketing Manager Marketingfachleute mit eidg. FA
Junior Sales Manager Verkaufsfachleute mit eidg. FA
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Schlussfazit




